ORTOFRUTTA

Macfrut, I’edizione numero 40
sara il grande balzo in avanti

Il presidente Renzo Piraccini non teme le recenti mosse di Cibus: «Siamo I'unica fiera
di filiera che mette insieme business, contenuti e aree dinamiche dedicate all’innovazione»

A destra, il
presidente di
Macfrut Renzo
Piraccini

Da Gambettola
le zucche
di Halloween

GAMBETTOLA

Halloween si avvicina e una
delle aziende italiane che pit
si e specializzata nelle zucche
daintagliareeé la “Fellini Pa-
trizio” di Gambettola. «Le
zucche arrivano direttamen-
tedal nord Europa-com-
menta il responsabile Emile
Fellini—esono coltvate e-
sclusivamente per questo
scopo. All'interno sono quasi
vuote, ed ¢ molto facileto-
glierela polpa e isemi. Poiin-
ciderlaéun giocodaragazzi.
Noi leforniamo direttamente
ai supermercatie non faccia-
movendita diretta. Le confe-
zioniamodentro la Fellibag
conuna candela e due cala-
mite a temay.

CESENA

CRISTIANO RICIPUTI

Siparla tanto di sistema fieristico regionale
integrato, eppure l'unica sinergia andata a
buon fine riguarda il polo romagnolo lungo
I'asse Rimini-Cesena-Forli con Macfrut e Fie-
ravicola. Lo aveva sottolineato alcuni mesi fa
Lorenzo Cagnoni, presidente di IEG, con pa-
role inequivocabili: «dopo tante declamazio-
nidisinergietra piu parti, noi (Romagna, ndr)
siamo un modello di collaborazione tra realta
romagnol»”. Parole di stretta attualita visto
quanto staavvenendo nel panorama regiona-
le con Cibus Parma che ha deciso di allargarsi
al settore ortofrutticolo in una chiara “inva-
sione dicampo”. Ne parlail presidente diMac-
frut Renzo Piraccini, per un punto della situa-
zione.

Come giudica gli ultimi passi di Cibus?
«Positivi sul progetto di fusione con Tutto-
Food. Se si dovesse realizzare, darebbe vita a
una grande fiera alimentare in competizione
con le estere Anuga e Sial».

E sull'allargamento allortofrutta?

«Mi riallaccio a quanto detto prima. Nessuna
delle grandi fiere alimentari ha all'interno il
settore ortofrutticolo che necessita di un e-
vento specializzato pertipologia di comprato-
ri e di prodotto fresco. Non esiste un solo e-
sempio di fiera al mondo di quella tipologia
che abbia l'ortofrutta. Almassimotroviamo e-
venti specializzati che pongono il lorofocussu
specifici comparti del settore».

Nel panorama delle fiere del'ortofrutta come
si posizionaMacfrut?

«Lasuaforzasta nell'essere differente da tutte
le altre. Macfrut é 'unica fiera di filiera che
mette insieme business, contenuti e aree di-
namiche dedicate all'innovazione. Il settore
ortofrutticolo € nel pienodi unarivoluzione di
processo e di prodotto e attorno a Macfrut si
sono coagulati tutti gli attori della filiera. La
fiera propone singoli focus coordinati da e-
sperti del settore che ne garantiscono l'alta

qualificazione con lo sguardo rivolto ai trend
del futuro».

Come sta andando la campagna commerciale
di Macfrut 2023 in programma il 3-5 maggio?
«Siamo moltosoddisfatti. Il successo dell'ulti-
ma edizione della fiera unito alla forte spinta
sugli investimenti internazionali per I'inco-
ming di buyer, fara dell’edizione numero 40
quelladel grande balzo in avanti. Confermia-
mo i due padiglioni in piti rispetto allaultima
edizione, cosi come la grande qualificazione
dei buyer grazie a una triplicazione degli in-
vestimenti. Stiamo registrando 'adesione di
nuovi operatori della produzione e piu in ge-
nerale dell'intera filiera».

Il Covid ha cambiato ilmodo difare fiere?
«Lapandemia ha cambiatoparadigma e spin-
to nella direzione di manifestazioni verticali,
focalizzate su temi specifici e sempre piti qua-
lificati nel contenuto. Al contrario vedo piu in
difficolta eventi generalist di respiro globale.
Macfrutva proprio nella direzione oppostax.



